KONJUNKTURPAKETIHE

Schoner pullern -

frohlicher waschen

Sanitidre Modernisierung von Kindergarten und Schulen

keitsfel

inte 2 Tatig
der und Aufgaben. Vor die
sem Hintergri ind hat die
Keramag AG eine neue
Initiati

Zielgruppen-Information
und zur Unterstitzung ih-
rer Vertrie
lokalen Marktbearbeitung
gestartet. Bei einem Fach-
pressegesprach in Ratingen
stellte das Unternehmen
die konzeptionellen Ziele

und Aktionsfelder vor.

s zur bundesweiten

bspartner bei der

Michael Hellmund, der Vorstandsvor-
sitzende der Keramag AG, bezeichnete
das Konjunkturpaket IT vor dem Hinter-
grund der zunehmend abkiihlenden
Baunachfrage als willkommenen Stabi-
lisierungsbeitrag. Er verwies auf die Pro-
gnose des Zentralverbandes des Deut-
schen Baugewerbes (ZDB), die fur das
laufende Jahr Riickginge von 3,5 % im
Wohnungsbau und von 8,6 % im Wirt-
schaftsbau erwarte. Dagegen rechne man
im dffentlichen Bausektor - dank der
FordermaBnahmen - fiir 2009 mit ei-
nem Zuwachs um 8,1 %. Michael Hell-
mund weiter: ,,Das Konjunkturpaket IT
unterstiitzt nicht nur die energetische Sa-
nierung von Kommunalgebiuden, son-
dern auch die Verbesserung der Bil-
dungsinfrastruktur. Darunter fillt nicht
zuletzt die Modernisierung der Sanitir-
riume in Kindergirten, Schulen und
Universititen. Fir den Bereich der Bil-
dungsinfrastruktur stehen 8,6 Mrd. Euro
bereit, die nach dem Willen der Bundes-
regierung noch in diesem Jahr zumin-
dest hilftig fiir konkrete Auftriige genutat
werden sollen.” Es komme also jetzt vor-

rangig darauf an, die kommunalen Ent-
scheidungstriger kurzfristig mit den er-
forderlichen Informationen zu versor-
gen sowie bewiihrte Problemlosungen
flichendeckend bereitzustellen. Als deut-
scher Marktfithrer in den 6ffentlichen
und gewerblichen Sektoren sehe sich Ke-
ramag in der Pflicht, hier eine Vorreiter-
funktion zu iibernehmen. Erheblicher
Handlungsbedarf bestehe vor allem bei
der Sanierung von Sanitirriumen in
zahlreichen Kindergiirten und Schulen.
Der oft Giber Jahrzehnte entstandene
Modernisierungsstau habe vielerorts zu
uniisthetischen, unhygienischen und da-
mit unzumutbaren Verhiltnissen ge-
fiihrt, die die Kinder und Jugendlichen
eher abschrecken als einladen wiirden.
Es gebe im dftentlichen Sektor kaum an-
dere Bereiche, die tiber so lange Zeit
striiflich vernachlissigt worden seien. Als
fithrender deutscher Markenhersteller
spezieller Problemlésungen fiir Kinder-
girten, Kindertagesstitten und Schulen
verbindet Keramag den 6ffentlichen Auf-
ruf zur Sanitirraum-Modernisierung
mitdem Angebot, die kommunalen Ent-



scheider - in Zusammenarbeit mit dem
drtlichen Sanitirfachgrofhandel und -

handwerk - mit Rat und Tat umfassend

und kompetent bei Bestandsaufnahme,
Planung und Umsetzung zu unterstiit-
zen. Die jahrzehntelange Erfahrung in
diesen Einsatzgebieten schaffe die Vor-
aussetzungen fiir das Kernziel, Funkti-
on, Komfort, Hygiene, Design, Langle-
bigkeit, Pflegeleichtigkeit und Wasser-
einsparung auf einen nachhaltig wirt-

schaftlichen Nenner zu bringen.

Handlungsbedarf und
Marktchancen

Michael Hellmund zeigte sich zuver-
sichtlich, dass die politisch vollzogenen
Weichenstellungen - nach anfinglichen
biirokratischen Hemmnissen - nun
bundesweit zu den angestrebten Inve-
stitionen fithrten. Er zitierte in dem Zu-
sammenhang das Magazin .Stern”, das

in seiner Ausgabe vom 21. Mai d.]. re-

siimiert hat: “Deutschland erlebt ein

Wunder. Das Konjunkturpaket 1T wirkt
exakt 5o, wie von der Regierung ver-
sprochen. Die Milliarden aus Berlin si-

chern tatsichlich Arbeitsplitze®. Das

Konjunkturpaket ist nach Einschiitzung
des ,Stern” zur , Volksbewegung” ge-
worden. Das Blatt kommt zu dem
Schluss, dass in Deutschlands 12.263
Kommunen nunmehr ziigig tiber die
Mittelverwendung entschieden werde.

Vielerorts wiirden jetzt Projekte in An-

Kindergarten und Schule

Unsere Offensive rum Konjunkturpah
Hachen Sia mit

griff genommen, die sich in der Vergan-
genheit aus Geldmangel nicht hitten

realisieren lassen.

Kindergarten auf der
Prioritatenliste

Der ,.5tern” stellt auerdem fest: ,Ganz
oben auf den Priorititenlisten steht die
Sanierung von Schulen und Kindergir-
ten. Die sind in den vergangenen zwei
Jahrzehnten striflich vernachl;

igt wor-
Ifach

in einem riudigen Zustand. Undichte

den. Deutschlands Schulen sind vie

Diicher und Fenster, baufillige Klassen-
riume, Klos, die nach 40 Jahre altem
Urinstein stinken, das ist Schulalltag. El-

tern schulpflichtiger Kinder v
Wer heute sein Haus nicht in Ordnung

hilt, muss schon in wenigen Jahren fiir
Reparaturen und Sanierung ein Vielfa-

ches ausgeben. Das kleine Einmaleins fiar

Hausbesitzer. Doch viele Kommunen

habyen ihre Schulen iiber Jahre verrotten

lassen. Das Deutsche Institut fiir Urba-

nistik (Difu) hat allein diesen Riickstau
an Erhaltungsmafinahmen bei Schulge-
f-
fert. Teures Sparen. Das Geld, das nun in

biuden auf sechs Milliarden Euro be:

die Schulen investiert wird, hiitten die
Steuerzahler ohnehin ausgeben miissen,
Frither oder spéter. Spiter mehr. Die Aus-
gaben dienen also nicht nur der Kon-
junktur. Sie sind eine Manahme zur Er-
haltung des Volkseigentums. Als die Bun-

desregierung entschied, rund zwei Drit-

tel der Konjunktur-Milliarden genau da-
fiir, fiir die Sanierung von Bildungsein-
richtungen zu investieren, da traf eine

Mafinahme auf einen Bedarf."

Hygiene als Teil des
Bildungsauftrages

Als zweiter Referent befasste sich Dipl.-
Ing. Gerhard Franek, Leiter Sonderpro-
jekte bei der Keramag AG, mit dem sa-
nitiiren Handlungsbedarf in den etwa
48.000 deutschen Kindergirten, Kinder-

tagesstitten und Krippen sowie den un-

gefiihr 40,000 Schulen. Er verwies —un-

d Schule

junkturpaket 11
it
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A .Kinder ha-
ben keine Lob-
by. Das wollen
wir andern,”
Michael Hell-
mund, Vor-
standsvorsitzen-
der der Kera-
mag AG.

4Vinr:
Gerhard Franek,
Leiter Sonder-
projekte, Beate
Vetter, Leiterin
Marken-Kom-
munikation
und Michael

Hellmund.
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ter zukiinftigem Neubau-Blickwinkel -
auch auf das Kinderforderungsgesetz,
das bis 2013 mindestens 35 % aller Kin-
der unter drei Jahren einen Betreuungs-
platz sichern soll. Danach soll sogar ein
Rechtsanspruch begriindet werden. Das
damit verbundene Investitionsvolumen
belaufe sich auf 12 Mrd. Euro. Gerhard
Franek hob hervor, dass iiber die Hilfte

aller deutschen Kindergirten und Schu-
len nach Einschitzung des Bundesbau-
ministeriums als sanierungsbediirftig
einzustufen sei. Vor allem die Sanitiran-
lagen seien vielerorts technisch veraltet,
unwirtschaftlich und alles andere als ein-
ladend. Das fithre inzwischen oft dazu,
dass die Kinder eine Nutzung der Schul-
toiletten verweigerten. Franek weiter:

< Mit einem aussagefahigen und
attraktiven Flyer sollen Entscheider,
wie z.B. BUrgermeister oder Planer,
auf die Losungsméglichkeiten in
Kindergarten aufmerksam gemacht

werden.

»Das Erlernen von Hygiene gehort zum
allgemeinen Bildungsauftrag. Kindge-
rechte Ausstattungen bei Waschplitzen
und WCs erleichtern den Erzichern
schon in der Vorschulphase die Erfiillung
dieser Aufgabe. Die von Keramag ent-
wickelten kindgerechten Spezialproduk-
te garantieren hichste Hygiene-Stan-
dards, reduzieren den Pflegeaufwand
und erfiillen die VDI-Richtlinie 6000."

Spezial-Produkte fir alle
Bedarfssituationen

Der Projektleiter stellte anschliefend das
in dieser Breite und Bedarfsgerechtigkeit
einzigartige Spezial-Sortiment des Un-
ternehmens vor, das nutzeradiquate
Waschtische, Wand-, Tief- und Flach-
spil-WCs fiir Kleinkinder umfasst. Die
Keramikobjekte sind auch mit der
schmutzabweisenden ,KeraTect“-Gla-
sur lieferbar. AuBerdem bietet Keramag
komplette Sauglingspflege-Module aus
dem Mineralwerkstoff ,Varicor” an, die
auch mit integriertem Handwaschbek-
ken erhiiltlich sind. Franek beendete sei-
nen Vortrag mit einem Kaleidoskop be-
sonders gelungener Gestaltungslasun-
gen aus dem Kindergartenbereich,

Zweistufige Vermarktungs-
Strategie

Als dritte Referentin stellte Beate Vetter,
die Leiterin Marken-Kommunikation der
Keramag AG, das Marketing-Paket zur
ErschlieBung der Einsatzfelder Kinder-
giirten und Schulen vor. Die Keramag-
Strategie setze auf abgestimmte und ver-
netzte Aktionsprogramme, niimlich ei-
nerseits eine flichendeckende Informa-
tions- und Vorverkaufs-Kampagne, die
der Hersteller selbst realisiere, sowie an-
dererseits ein Marketing-Paket, das den
Vertriebspartnern die erfolgreiche loka-
le Marktbearbeitung erleichtere. Das
zweidimensionale, also ebenso bundes-
weit wie lokal ausgerichtete Programm
umfasst zunichst als zentrale Informati-

<4 Waschrinnen in unterschiedlichen
Hohen und aus pflegeleichten Mate-
rialien bieten Raum fir spielerischen

Umgang mit dem Thema Hygiene.



onsplattform ein spezielles Website-An-
gebot (,pro.keramag.com™) mit Pro-
duktdatenbank sowie herunter ladbarer
Architekten- und Planermappe samt
Ausschreibungsunterlagen fiir diese An-
wendungsbereiche. Aulerdem sind per
Internet Produktdatenblitter fiir Kinder-
girten und Schulen verfiigbar, die detail-
lierte Beschreibungen, Abmessungen und
technische Zeichnungen bieten. Kom-
plettiert wird die Website durch ausfiihr-
liche Objektreportagen iiber besonders
interessante Kindergartenprojekte. Im
Sinne einer bundesweiten Information
hat Keramag zielgruppen-spezifische Di-
rekt-Marketing-Mafnahmen gestartet.
So wurden bereits die Biirgermeister al-
ler groBeren Stidte auf den sanitiren
Handlungsbedarf bei Kindergirten und
Schulen hingewiesen. In der zweiten Ak-
tionsstufe werden die kommunalen
Hochbauimter, Architekten und Planer,
SHK-Grofthandel und -Handwerk infor-
miert. Parallel sorgt selektive PR- und
Pressearbeit fiir die entsprechende Wahr-
nehmung bei den Kernzielgruppen. Da-
zu gehdrtauch eine bundesweite Aktion
fitr die lokalen Medien. Zur schnellen

und pragmatischen Unterstiitzung von
SHK-Profis, Planern, Architekten und
kommunalen Entscheidern wurde die
spezielle E-Mail-Adresse kindergarten-
schule@keramag.de eingerichtet, iiber die
bei Planung, Angebotswesen und Betreu-
ung Unterstiitzung durch erfahrene
Fachleute abgerufen werden kann. Diese
stehen auch unter der Tel.-Nr. 02102 /
916-432 zur Verfiigung. Um den Ver-
triebspartnern eine moglichst einfache
Ansprache lokaler Entscheider zu ermag-
lichen, hat der Hersteller neue Aktions-
Flyer und Themen-Prospekte entwickel

lassen, die auf Anforderung in groferen
Stiickzahlen kostenfrei bereitgestellt wer-
den. Zur weiterfithrenden Detailinfor-
mation stehen das, Objekt-Journal® und
ein Varicor-Prospekt fiir Kindereinrich-
tungen bereit. Aufferdem bietet der Her-
steller Muster-Presseinformationen an,
die die Handwerksbetriebe als spezielle
Problemléser am Standort profilieren.

.Erfolgreich mit aktiven
Sanitar-Profis”

Beate Vetter fasste die wesentlichen In-
tentionen dieser Marketing-Strategie so

zusammen: ,Unser zweistufiges Vorge-
hen schafft alle Voraussetzungen fiir ei-
ne weitreichende Marktabdeckung und
Zielgruppenansprache. Wir setzen dabei
vor allem auf das bewiihrt hohe Engage-
ment der verkaufsaktiven Sanitar-Pro-
fis. Wenn wir mit dieser Kampagne er-
folgreich sind, dann sind es auch unsere
Handwerks-Partner.” Die Leiterin Mar-
ken-Kommunikation hob abschlieBend
hervor, dass sich Keramag bei der Bear-
beitung dieser zukunftstrichtigen
Marktseg te nicht auf ei lige Ad-
hoc-MaBnahmen beschrinken werde,
sondern diese Aktionsfelder auch im
nichsten Jahr konsequent und kontinu-
ierlich bearbeiten wolle. Schon heute ge-
be es eine ganze Reihe zusiitzlicher kon-
zeptioneller Uberlegungen. So wolle
man das bekannte , BiderForum" durch
einen neuen Seminarbaustein , Kinder-
giirten und Schulen® erweitern. Aufler-
dem seien Gestaltungs-Wettbewerbe fiir
Kindergirten, das SHK-Handwerk und
Architekten geplant, Auch tiber die Aus-
schreibung eines anwendungsspezifi-
schen Design-Preises denke man nach.
www.pro.keramag.com




