Mit Keramik fur Kinder am
Konjunkturpaket teilhaben

Das Konjunkturpaket Il eréffnet den SHK-Profis interessante Tatigkeitsfelder. Keramag hat deshalb eine

Initiative gestartet, bei der die Renovierung der sanitaren Anlagen in Kindergérten und Schulen im Mittel-

punkt steht. Die Vertriebspartner erhalten bei der Marktbearbeitung weit reichende Unterstiitzung.

Michael Hellmund, Beate Vetter und Gerhard Franek (von

~

links) stellten die neue Aktion von Keramag in Ratingen vor.

ei einem Fachpresse-
B gesprach stellte Kera-

mag die Ziele vor, die
das Unternehmen mit sei-
nem Aktionsplan zum Kon-
junkturpaket Il erreichen will.
Michael Hellmund, der Vor-
standsvorsitzende der Ke-
ramag AG: ,Das Konjunk-
turpaket Il unterstiitzt nicht
nur die energetische Sanie-
rung von Kemmunalgeb&u-
den, sondern auch die Ver-
besserung der Bildungsinfra-
struktur. Darunter fallt nicht
zuletzt die Modernisierung
der Sanitarrdume in Kinder-
garten, Schulen und Univer-
sitdten. FUr den Bereich der
Bildungsinfrastruktur stehen
8,6 Milliarden Euro bereit.”
Erheblicher Handlungshedarf
bestehe vor allem bei der Sa-
nierung von Sanitdrraumen
in zahlreichen Kindergérten
und Schulen.
Keramag verbindet den &f-
fentlichen Aufruf zur Sani-
tarraum-Modernisierung

mit dem Angebot, die kom-
munalen Entscheider —in Zu-
sammenarbeit mit dem 6rt-
lichen SanitarfachgroBhan-
del und -handwerk —umfas-
send bei Bestandsaufnahme,
Planung und Umsetzung zu
unterstitzen.

Er zitiert den ,Stern”:
Deutschlands Schulen sind
vielfach in einem r&udigen
Zustand. Undichte Déacher
und Fenster, baufillige Klas-
senraume, Klos, die nach 40
Jahre altem Urinstein stinken,
das ist Schulalltag.”

Als zweiter Referent befasste

sich Dipl.-Ing. Gerhard Fra-
nek, Leiter Sonderprojekte
bei der Keramag AG, mit
dem sanitdren Handlungs-
bedarf in den etwa 48.000
deutschen Kindergérten,
-tagesstdtten und Krippen
sowie den ungefahr 40.000
Schulen. Das damit verbun-
dene Investitionsvolumen
belaufe sich auf zwalf Milli-
arden Euro.

Der Projektleiter stellte an-
schlieBend das Spezial-Sor-
timent des Unternehmens
vor, das Waschtische, Wand-,
Tief- und Flachspul-WCs fiir
Kleinkinder umfasst. AuBer-
dem bietet Keramag kom-
plette Sauglingspflege-Mo-
dule aus dem Mineralwerk-
stoff Varicor an.

Strategie zur
Vermarktung

Als dritte Referentin stell-
te Beate Vetter, die Leiterin
Marken-Kommunikation der
Keramag AG, das Marketing-
Paket zur ErschlieBung der
Einsatzfelder Kindergarten

Der kleine Léwe steht fiir kindgerechte Produkte aus

dem Keramag-Programm,

und Schulen vor. Das zwei-
dimensionale, also ebenso
bundesweit wie lokal ausge-
richtete Programm umfasst
als zentrale Informations-
plattform ein spezielles Web-
site-Angebot (,, pro.keramag.
com”) mit Produktdatenbank
sowie Architekten- und Pla-
nermappe samt Ausschrei-
bungsunterlagen fur diese
Anwendungsbereiche. Au-
Berdem sind Produktdaten-
blatter fur Kindergérten und
Schulen verflgbar, die detail-
lierte Beschreibungen, Ab-
messungen und technische
Zeichnungen bieten.

Zur Unterstltzung von SHK-
Profis, Planern, Architekten
und kommunalen Entschei-
dern wurde die spezielle E-
Mail-Adresse kindergarten-
schule@keramag.de ein-
gerichtet, tber die bei Pla-
nung, Angebotswesen und
Betreuung Unterstltzung
durch erfahrene Fachleute
abgerufen werden kann. Di-
ese stehen auch unter Tele-
fon 02102-916-432 zur Ver-
flgung.

Um den Vertriebspartnern
eine moglichst einfache An-
sprache lokaler Entschei-
der zu ermdglichen, hat der
Hersteller Aktions-Flyer und
Themen-Prospekte entwi-
ckeln lassen, die auf Anfor-
derung in groBeren Stick-
zahlen kostenfrei bereitge-

stellt werden.
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